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"Nell’'ultimo anno il settore Travel ha registrato una crescita del 13%, con picchi del 39% nel
settore delle "agenzie virtuali” - trainato da Expedia con oltre 1 milione e 300 mila visitatori a

gennaio - e del 27% in quello delle compagnie aeree - trainato dalla forte crescita di tutte le
compagnie aeree low cost, Ryanair.com in primis”.

Utenti Variazione Penetrazione Visite Tempo per
Categoria e sottocategorie Unici su gennaio  sui navigatori per Persona
(000) 06 attivi Persona (h.mm.ss)
Travel 9,066 13% 44.8% 4 0.25.15
Mappe/Informazioni di viaggio | 5,880 33% 20.0% 2 0.07.58
Agenzie virtuali 5,263 39% 26.0% 3 0.12.48
Trasporto di terra 2,827 -8% 14.0% 2 0.11.13
Compagnie aeree 2,747 27% 13.6% 3 0.16.56
Hotel/Hotel Directories 2,216 18% 10.9% 2 0.11.31
Destinazioni 1,273 17% 6.3% 2 0.03.54
Crociere 464 35% 2.3% 2 0.13.07

Fonte: Nielsen//NetRatings. Panel Home&Work, Internet Application escluse. Italia. Gennaio 2007

Se nell'ambito delle “"agenzie virtuali” gli incrementi di maggior rilievo sono stati registrati da
Volagratis (+91%), Lastminute.com (+42%) e dal leader Expedia (+17%), a trainare la
crescita della sottocategoria relativa alle compagnie aeree sono state Ryanair.com (+59%),
Easyjet (+38%) e Meridiana (+25%).
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